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1. Einfiihrung

LinkedlIn ist ein leistungsstarkes Werkzeug fur
Unternehmen und Profis, die mit ihrer Zielgruppe
in Kontakt treten mochten. Mit dem richtigen
Ansatz kann eine LinkedIn-Kampagne neue Leads
generieren, die Markenbekanntheit steigern und
sogar den Umsatz steigern. Das Einrichten einer
erfolgreichen LinkedIn-Kampagne kann jedoch
komplex und zeitaufwendig sein, insbesondere
wenn Sie neu auf der Plattform sind. In diesem
Leitfaden bieten wir Ihnen eine schrittweise
Vorgehensweise, um Ihnen bei der Einrichtung
und Start einer erfolgreichen LinkedIn-Kampagne

zu helfen.

2. Festlegung lhrer Kampagnenziele

Bevor Sie |hre LinkedIn-Kampagne einrichten, ist es

wichtig, Ihre Kampagnenziele festzulegen. Was méchten Sie mit lhrer Kampagne
erreichen? Mochten Sie Leads generieren, den Website-Verkehr steigern oder ein neues
Produkt oder eine neue Dienstleistung bewerben? Die Festlegung lhrer Kampagnenziele
hilft Ihnen dabei, eine effektivere Kampagnenstrategie zu entwickeln und den Erfolg lhrer

Kampagne zu messen.

3. Verstandnis lhrer Zielgruppe

Der Erfolg lhrer LinkedIn-Kampagne hangt weitgehend davon ab, wie gut Sie mit lhrer
Zielgruppe in Kontakt treten konnen. Dazu mussen Sie ein tiefes Verstandnis dafiir haben,
wer lhre Zielgruppe ist, was ihnen wichtig ist und was sie motiviert. Verwenden Sie die
Targeting-Optionen von LinkedIn, um lhre Zielgruppe nach Berufsbezeichnung, Branche,

Standort und mehr einzugrenzen.

4. Erstellen einer LinkedIn-Unternehmensseite

Um eine LinkedIn-Kampagne durchzufihren, benétigen Sie eine LinkedIn-
Unternehmensseite. Das Erstellen einer Unternehmensseite ist einfach und kostenlos.

Stellen Sie sicher, dass Sie alle erforderlichen Felder ausfillen, einschlie3lich lhrer
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Unternehmensbeschreibung, lhres Logos und Ihrer Kontaktinformationen. lhre
Unternehmensseite ist der Hub fir all Ihre LinkedIn-Aktivitaten. Daher ist es wichtig, sie fur

die bestmoglichen Ergebnisse zu optimieren.

5. Optimierung lhrer Unternehmensseite

Um das Beste aus |hrer LinkedIn-Kampagne zu machen, missen Sie |hre
Unternehmensseite optimieren. Dies umfasst das Hinzufligen von ansprechenden
visuellen Elementen, das Veroffentlichen von ansprechenden Inhalten und das Bewerben
lhrer Seite in lhrem Netzwerk. Ihre Unternehmensseite sollte Ihre Markenidentitat

widerspiegeln und einen Mehrwert fir lhre Zielgruppe bieten.

6. Erstellen eines LinkedIn-Anzeigenkontos

Um LinkedIn-Anzeigen zu erstellen und auszuflihren, benétigen Sie ein LinkedIn-
Anzeigenkonto. Das Einrichten eines Anzeigenkontos ist unkompliziert und kann in
wenigen einfachen Schritten erfolgen. Sobald Sie ein Anzeigenkonto haben, kénnen Sie

lhre Kampagnen erstellen und starten.
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7. Einrichten der Kampagnenstruktur

Die Struktur Ihrer LinkedIn-Kampagne hangt von lhren Kampagnenzielen und lhrer
Zielgruppe ab. Sie konnen aus verschiedenen Kampagnenzielen wahlen, einschlieBlich
Lead-Generierung, Website-Konversionen und Markenbekanntheit. Richten Sie lhre
Kampagnenstruktur ein, einschlieB3lich Ihres Kampagnennamens, lhrer Targeting-Optionen
und |hrer Gebotsstrategie.

8. Wahl lhres Anzeigenformats

LinkedIn bietet eine Vielzahl von Anzeigenformaten, einschlieBlich gesponserten Inhalten,
gesponserten InMails und Textanzeigen. Wahlen Sie das Anzeigenformat, das am besten

zu lhren Kampagnenzielen passt und das am meisten Erfolg verspricht.

9. Erstellung lhrer Anzeigeninhalte

Die Erstellung lhrer Anzeigeninhalte ist ein wichtiger Schritt bei der Einrichtung einer
LinkedIn-Kampagne. lhre Anzeigen sollten ansprechend, relevant und tGberzeugend sein,
um lhre Zielgruppe anzusprechen und zu motivieren. Verwenden Sie ansprechende Bilder,
Uberzeugende Schlagzeilen und klare Handlungsaufrufe, um Ihre Anzeigen so
ansprechend wie moglich zu gestalten.

10. Festlegung lhres Kampagnenbudgets

Bevor Sie lhre LinkedIn-Kampagne starten, miissen Sie ein Budget festlegen. Uberlegen
Sie, wie viel Sie fur lhre Kampagne ausgeben mdchten und wie viel Sie fir jeden Klick oder
jede Impression bereit sind zu zahlen. Stellen Sie sicher, dass Sie ein realistisches Budget
festlegen, das lhren Kampagnenzielen entspricht.

11. Starten lhrer LinkedIn-Kampagne

Sobald Sie Ihre Kampagne erstellt haben und Ihre Anzeigeninhalte erstellt haben, konnen
Sie Ihre LinkedIn-Kampagne starten. Uberwachen Sie Ihre Kampagne sorgfaltig und
passen Sie sie gegebenenfalls an, um die bestmoglichen Ergebnisse zu erzielen.
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12. Messen des Kampagnenerfolgs

Die Messung des Erfolgs lhrer LinkedIn-Kampagne ist entscheidend, um zu verstehen, wie
effektiv Ihre Kampagne war. Verwenden Sie LinkedIn Analytics, um die Leistung Ihrer
Kampagne zu verfolgen und zu messen. Uberwachen Sie Ihre Kennzahlen, einschlieBlich
der Anzahl der Impressionen, Klicks und Konversionen, um zu verstehen, wie gut lhre

Kampagne abschneidet.

13. Optimieren lhrer Kampagne fiir bessere Leistung

Wenn Sie Ihre Kampagnenleistung verbessern mochten, missen Sie lhre Kampagne
optimieren. Dies kann das Testen verschiedener Anzeigeninhalte, die Verwendung von A/
B-Tests und die Anpassung lhrer Targeting-Optionen umfassen. Optimieren Sie lhre

Kampagne kontinuierlich, um die bestmoglichen Ergebnisse zu erzielen.
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14. Haufige Fehler, die vermieden werden sollten

Bei der Einrichtung und Durchfihrung einer LinkedIn-Kampagne gibt es einige haufige
Fehler, die vermieden werden sollten. Dazu gehoren das Nicht-Festlegen realistischer
Kampagnenziele, das Nicht-Optimieren |hrer Unternehmensseite und das Verwenden von
Anzeigeninhalten, die nicht ansprechend oder relevant sind. Achten Sie darauf, diese

Fehler zu vermeiden, um eine erfolgreiche LinkedIn-Kampagne zu gewahrleisten.

15. Fazit

Eine erfolgreiche LinkedIn-Kampagne kann lhnen helfen, lhre Zielgruppe zu erreichen und
lhre Geschaftsziele zu erreichen. Durch die Einrichtung einer gut geplanten Kampagne,
die auf die Bedurfnisse lhrer Zielgruppe abgestimmt ist, kdnnen Sie neue Leads

generieren, die Markenbekanntheit steigern und sogar den Umsatz steigern.
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16. FAQs

1. Wie viel kostet es, eine LinkedIn-Kampagne durchzufihren?
=> Die Kosten fir eine LinkedIn-Kampagne hangen von verschiedenen Faktoren ab,

einschlieBlich Ihrer Kampagnenziele, des Anzeigenformats und Ihres Budgets.

2. Wie lange dauert es, bis meine LinkedIn-Kampagne Ergebnisse liefert?
=> Die Ergebnisse |hrer LinkedIn-Kampagne kdnnen je nach lhren
Kampagnenzielen und |hrer Zielgruppe variieren. Es kann einige Tage oder sogar
Wochen dauern, bis Sie Ergebnisse sehen.

3. Kann ich meine LinkedIn-Kampagne nach dem Start noch andern?
=> Ja, Sie konnen lhre LinkedIn-Kampagne jederzeit andern, um lhre Leistung zu

optimieren.

4. Wie kann ich meine LinkedIn-Kampagne optimieren?
=>Sie konnen lhre LinkedIn-Kampagne optimieren, indem Sie verschiedene
Anzeigeninhalte testen, A/B-Tests durchfihren und lhre Targeting-Optionen

anpassen.

5. Brauche ich eine LinkedIn-Unternehmensseite, um eine LinkedIn-Kampagne
durchzuflihren?
Ja, Sie benotigen eine LinkedIn-Unternehmensseite, um eine LinkedIn-Kampagne

durchzufUhren.

pixelegg
Informatik & Design GmbH

messbar - erfolgreiche - digitale - Verkaufer

Industriestr. 30 DE 68519Viernheim
+49 6204 60 11 370
info@pixelegg.de
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